OGOLNE WARUNKI UMOW SPRZEDAZY POWIERZCHNI REKLAMOWEJ, PRODUKCJI
I ZAMIESZCZANIA REKLAMY W WERSJI DRUKOWANEJ ,,POZNANSKI PRESTIZ ”
ORAZ ZAMIESZCZANIA MATERIALOW NIEODPEATNYCH W WERSJI DRUKOWANEJ
,,POZNANSKI PRESTIZ ”

OBOWIAZUJACE OD DNIA 01 MARCA 2024 ROKU

§1
DEFINICJE

Pojgcia uzywane w niniejszym dokumencie maja nastgpujace znaczenie:

1.

—_

Wydawca Media Restart Alicja Kulbicka z siedziba w Poznaniu, ul. Radziwoja 21A , 61-057 Poznan, wpisana do

Centralnej Ewidencji i Informacji o Dzialalno$ci Gospodarczej NIP: 7822074181;, REGON: 300044755

adres poczty elektronicznej do kontaktu - redakcja@poznanskiprestiz.pl, numer telefonu do kontaktu - + 48

512008400 (optata za zwykte potaczenie telefoniczne zgodnie z planem taryfowym dostawcy ustug

telekomunikacyjnych dzwonigcego)

Magazyn — czasopismo ,,Poznanski Prestiz” wydawane przez Wydawceg w wersji drukowanej

Portal — portal internetowy prowadzony przez Wydawce pod adresem internetowym https://poznanskiprestiz.pl

Klient — osoba fizyczna prowadzaca dziatalno$¢ gospodarcza, osoba prawna lub jednostka organizacyjna

nieposiadajaca osobowosci prawnej, ktora na mocy Umowy kupuje od Wydawcy powierzchnig reklamowa w

Magazynie badz zleca Wydawcy produkcj¢ Reklamy i kupuje od Wydawcy powierzchnig reklamowa w Magazynie

Strona — Wydawca i Klient

OWU - niniejsze ogdlne warunki uméw sprzedazy powierzchni reklamowej, produkcji i zamieszczania Reklamy w

wersji drukowanej Magazynu

Konsument — osoba fizyczna dokonujaca z przedsigbiorca czynnos$ci prawnej niezwiazanej bezposrednio z jej

dziatalnoscia gospodarcza lub zawodowa

Umowa — umowa sprzedazy powierzchni reklamowej w Magazynie zawarta pomi¢dzy Wydawca a Klientem na

skutek zlozeni Wydawcy przez Klienta pisemnego zamowienia wedtug wzoru stanowiacego Zatacznik nr 1 do

OWU i jego zaakceptowania przez Wydawce; z chwila akceptacji zamowienia przez Wydawce Strony zawieraja

Umowg na zasadach okre$lonych w zamowieniu i OWU

Zamowienie — zamowienie, o ktorym mowa w punkcie 8. powyzej

Reklama — material reklamowy w wersji:

a) tekstowej — w postaci tekstu o okreslonej liczbie znakow badz znakéw i elementow graficznych, w
szczegolnosci w formie artykutu sponsorowanego, wywiadu, testu produktow Klienta, wypowiedzi
eksperckiej lub innych form wynikajacych z ustalen Stron,

b) graficznej, fotograficznej — zamieszczanej drukiem w rozmiarze okre§lonym liczbg standardowych,
przyjetych przez Wydawce jednostek powierzchni,

c) artykutu sponsorowanego - jako formy materiatu tekstowego w postaci tekstu promujacego firme, ushugi
lub produkty Klienta; moze zawiera¢ zdjgcia i/lub grafiki

d) lub innej uzgodnionej przez Strony, majacy na celu zareklamowanie Klienta lub jego oferty, przedlozony

Wydawcy przez Klienta celem jego odptatnego wydrukowania w Magazynie na podstawie zawartej przez
Strony Umowy badz odptatnie wyprodukowany przez Wydawceg na zadanie Klienta na

podstawie materiatéw przedtozonych Wydawcy przez Klienta, a nastgpnie odptatnie wydrukowany w
Magazynie na podstawie zawartej przez Strony Umowy

e) Specyfikacja — specyfikacja techniczna Wydawcy okreslona w zatagczniku nr 2 do OWU zawierajaca opis
funkcjonalny i wymagania techniczne, ktore musza spetnia¢ Reklamy

f) Projekt — Reklama spetniajaca wymogi Specyfikacji oraz OWU, o tresci i formie, w jakiej ma zostaé
opublikowana przez Wydawce w Magazynie na podstawie Umowy

2) Publikacja — rozpowszechnienie Magazynu, w tym réwniez na Portalu, do wiadomosci publicznej oraz do
ograniczonego kregu 0sob

h) Oktadka — frontowa oktadka Magazynu

i) Dzien roboczy - kazdy dzien od poniedziatku do pigtku wiacznie, z wytaczeniem sobot, niedziel i dni
wolnych od pracy w rozumieniu Ustawy z 18 stycznia 1951 roku o dniach wolnych od pracy

i) Odstapienie - odstgpienie w catosci lub czesci od niewykonanej Umowy, chyba Ze co innego wyraznie
wynika z tresci odpowiedniego postanowienia o odstapieniu w Umowie

k) Ustawa — Ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych

1) RODO - Rozporzadzenie nr 679/2016 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 27 kwietnia 2016 roku w

sprawie ochrony o0sob fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/4/WE

§2
ZAKRES ZASTOSOWANIA OWU

Niniejsze OWU znajduja zastosowanie, o ile w Umowie nie wylaczono wyraznie poszczegdlnych ich postanowien.
Niniejsze OWU nie maja zastosowania do umow zawieranych z Konsumentami.

Z chwilg akceptacji przez Wydawce Zamowienia zlozonego przez Klienta zgodnie ze wzorem stanowiacym
zalacznik nr 1 do OWU niniejsze OWU stanowig integralng czg¢s¢ kazdej Umowy zawieranej pomigdzy Wydawca a



<)

d)

Klientem, zgodnie z art. 384 Kodeksu cywilnego.
Sktadajac Zamoéwienie Klient potwierdza, ze zapoznat si¢ z OWU i akceptuje je oraz zobowigzuje si¢ do ich
przestrzegania. Z chwila ztozenia Zamowienia Klient jest zwigzany trescia OWU, w tym zalacznikow don.

§3
ZAWARCIE UMOWY I PUBLIKACJA REKLAMY

Produkcja Reklam, przyjmowanie Reklam do Publikacji oraz Publikacja Reklam odbywa si¢ w oparciu o
postanowienia OWU, Umowy oraz obowiazujace przepisy prawa.

Celem zawarcia Umowy Klient przedktada Wydawcy pisemne Zamoéwienie wedtug wzoru wskazanego w
zataczniku nr 1 do OWU. W terminie 2 dni roboczych od dnia otrzymania Zaméwienia Wydawca dokonuje jego
akceptacji lub odrzucenia. O akceptacji Zamowienia Wydawca zobowiazany jest poinformowa¢ Klienta za
posrednictwem poczty elektronicznej na wskazany w Zamoéwieniu przez Klienta adres e-mail. Akceptacja
Zamowienia przez Wydawcg jest rOwnoznaczna z zawarciem Umowy przez Strony.

Zamoéwienie moze dotyczyé:

a) wylacznie Publikacji Reklamy przez Wydawce w Magazynie
badz
b) produkcji Reklamy przez Wydawce przy wykorzystaniu materialow pochodzacych od Klienta i

Publikacji Reklamy w Magazynie.

Warunkiem realizacji Zamowienia przez Wydawcg jest spetnienie przez Klienta tacznie nastgpujacych warunkow:

a) w przypadku wylacznie Publikacji Reklamy przez Wydawce w Magazynie przekazanie Wydawcy
Projektu spetniajacego wymogi ujgte w niniejszym OWU, w tym Specyfikacji, natomiast w przypadku
produkcji i Publikacji Reklamy przekazanie Wydawcy materiatow, na podstawie ktorych Projekt zostanie
przygotowany przez Wydawce - a to w terminie do 20. dnia miesigca poprzedzajacego Publikacje
Magazynu wilacznie;

b) akceptacja przez Wydawce Projektu badz materialow przekazanych przez Klienta zgodnie z OWU
dokonana w terminie jednego dnia roboczego od dnia przekazania Projektu badZ materiatow. Wydawca,
przed akceptacja Projektu badZ materiatow, uprawniony jest do zadania od Klienta, wedtug wlasnego
uznania, wszelkich informacji, wyjasnieh, uzupekien lub modyfikacji Projektu badz materiatow w celu
zapewnienia ich pelnej zgodnosci z niniejszymi OWU, w tym Specyfikacja, standardami Wydawcy i
Magazynu oraz przepisami prawa. W przypadku nieudzielenia przez Klienta informacji i wyjasnien lub
niedokonania przez niego wszelkich zadanych uzupetnien lub modyfikacji Projektu badz materiatow w
terminie 2 dni roboczych, Wydawca uprawniony jest do odrzucenia lub do zawieszenia Publikacji
Projektu badz produkcji Reklamy. Uprawnienie to przystuguje Wydawcy w szczegodlnosci, gdy Projekt
badz materialy zawieraja tresci zniestawiajace, oszczercze, niezgodne z prawem, pornograficzne,
spolecznie nieakceptowalne lub inne niezgodne z polityka Wydawcy. Wydawca jest uprawniony, ale nie
jest zobowiazany, do samodzielnego dokonywania modyfikacji Projektu badz materialow lub ich czesci
w zakresie, w jakim jest to konieczne dla zapewnienia ich zgodnosci z Umowg. Klientowi nie przystugujg
wobec Wydawcy jakiekolwiek roszczenia, w szczegdlnosci roszczenia odszkodowawcze, z tytutu
odrzucenia lub zawieszenia Publikacji Projektu badZ materiatow badZ produkcji Reklamy przez
Wydawce z jakiejkolwiek przyczyny;

w odniesieniu do Projektéw zawierajacych materiaty tekstowe badz materiaty graficzno-tekstowe badz materiaty

fotograficzno tekstowe w przypadku akceptacji przez Wydawce Projektu badZz materiatow przekazanych przez

Klienta zgodnie z OWU Klient zobowiazany jest do zaakceptowania w terminie 5 dni roboczych od dnia

przekazania, lecz najp6zniej do 26. dnia miesiaca poprzedzajacego Publikacje (natomiast w przypadku numerow

taczonych — wakacyjnego — do dnia 26. lipca, oraz zimowego — do dnia 15. stycznia), przekazanego przez

Wydawce w wersji WORD materiatu redakcyjnego; Klient moze zgtosi¢ uwagi badz propozycje zmian do

materiatu redakcyjnego w trybie §ledzenia zmian, a naste¢pnie przekaza¢ Wydawcy materiat redakcyjny z

uwagami badz propozycjami zmian w jednej wersji; w przypadku zgloszenia przez Klienta uwag badz propozycji

zmian do przekazanego materiatu redakcyjnego uwzglednienie ich zalezy wylacznie od uznania Wydawcy (chyba
ze jest oczywiscie zasadne w §wietle zawartej Umowy) i w przypadku uznania zasadnosci zadania Klienta nastapi

w terminie jednego dniaroboczego od dnia przekazania skonkretyzowanych i zasadnych uwag badz propozycji

zmian; w terminie 3 dni roboczych od dnia zaakceptowania przez Klienta materialu redakcyjnego Wydawca przesle

do Klienta graficzng wersj¢ Projektu w formie materialu PDF, ktora Klient zobowiazany jest w terminie jednego
dnia roboczego zaakceptowac badz zglosi¢ uwagi badz propozycje zmian, ktorych uwzglednienie zalezy wylacznie
od uznania Wydawcy (chyba ze jest oczywiscie zasadne w $wietle zawartej Umowy) i w przypadku uznania

zasadnosci zadania Klienta nastapi w terminie jednego dnia roboczego od dnia przekazania skonkretyzowanych i

zasadnych uwag badz propozycji zmian;

w odniesieniu do Projektéw zawierajacych materiaty wylacznie graficzne lub fotograficzne — w przypadku

akceptacji przez Wydawce Projektu Klient zobowiazany jest do dokonania w terminie najpézniej do 26. dnia

miesigca poprzedzajacego Publikacj¢ (natomiast w przypadku numerdw taczonych — wakacyjnego — do dnia 26.

lipca, oraz zimowego — do dnia 15. stycznia) przekazanej przez Wydawce graficznej wersji Projektu w formie

materiatu PDF; Klient moze zglosi¢ uwagi badz propozycje zmian do materiatu PDF nanoszac notatki w wersji
cyfrowej na materiat PDF, a naste¢pnie przekaza¢ Wydawcy materiat PDF z naniesionymi cyfrowo uwagami badz
propozycjami zmian w jednej wersji; w przypadku zgloszenia przez Klienta uwag badz propozycji zmian do
przekazanego materiatu graficznego uwzglednienie ich zalezy wylacznie od uznania Wydawcy (chyba ze jest

oczywiscie zasadne w §wietle zawartej Umowy) i w przypadku uznania zasadnosci zadania Klienta nastapi w
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terminie jednego dnia roboczego od dnia przekazania skonkretyzowanych i zasadnych uwag badz propozycji zmian
(powyzsze nie uchybia regutom wskazanym w art. 14a Ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe);
zaplata przez Klienta wynagrodzenia na zasadach wskazanych w §9 OWU.

Przekazywanie pomigdzy Stronami Projektow, materiatow, informacji o ich akceptacji badz o uwagach lub
propozycjach zmian odbywa si¢ drogg elektroniczna, za posrednictwem wskazanych przez Strony w Zamowieniu
adresOw e-mail.

W przypadku uchybienia przez Klienta z jakiejkolwiek przyczyny terminom, o ktérych mowa w ust. 4 powyzej,
Klientowi nie przystuguja wobec Wydawcy jakiejkolwiek roszczenia, w szczegdlnosci roszczenia
odszkodowawcze, z tytutu niewyprodukowania Reklamy badz niedokonania Publikacji.

Wylacznie akceptacja przez Klienta w terminach, o ktérych mowa w ust. 4 powyzej, materiatu redakcyjnego i
materiatu graficznego skutkuje powstaniem ostatecznej wersji Projektu i mozliwos$cia Publikacji Reklamy.

W przypadku przekazania przez Klienta Wydawcy materiatéw fotograficznych lub graficznych w ilosci wigkszej
niz wymagana przez Wydawce, Wydawca ma prawo do dokonania wyboru wymaganej ilosci materiatéw sposrod
przekazanych przez Klienta. Klientowi nie przyshuguja wobec Wydawcy jakiekolwiek roszczenia z tego tytutu, w
szczegllnosci roszczenia odszkodowawcze.

W przypadku reklam dotyczacych dziatalno$ci, do ktorej prowadzenia wymagana jest koncesja, licencja lub
zezwolenie, Klient zobowigzany przedstawi¢ Wydawcy stosowny dokument potwierdzajacy uprawnienie do
prowadzenia takiej dziatalnosci.

Reklama zostanie opublikowana w sposob zgodny z ostatecznie zaakceptowanym Projektem. Wydawca ma prawo,
wedlug swojego uznania i we wlasnym zakresie, dokona¢ zmian niezbgdnych w celu dostosowania Projektu do
wymagan technicznych procesu druku Magazynu, o czym niezwlocznie powiadomi Klienta. Klientowi nie
przystugujg wobec Wydawcy jakiekolwiek roszczenia, w szczegolnosei roszezenia odszkodowawcze, z tytutu
dokonanych zmian.

Wydawca ma prawo dokona¢ modyfikacji powierzchni Reklamy lub umiejscowienia Reklamy w Magazynie, jesli
uzna to konieczne, o czym niezwlocznie powiadomi Klienta.

Klient zobowiazuje si¢ dostarczy¢ Wydawcy Projekt lub materialy zgodne z przepisami prawa, niezawierajace
tre$ci zniestawiajacych, oszczerczych, pornograficznych, spotecznie nieakceptowalnych, niezgodnych z polityka
Wydawcy, a takze materialy odpowiedniej jakosci i odpowiadajace warunkom technicznym wskazanym w
Specyfikacji. W przypadku uchybienia powyzszego obowigzku Wydawca moze odméwié przyjecia Zamowienia
lub Publikacji Reklamy, a Klientowi nie przystugujg wobec Wydawcy jakiekolwiek roszczenia, w szczegolnoscei
roszczenia odszkodowawcze, z tytutu odmowy.

Wydawca moze odmowié przyjecia Zamowienia lub Publikacji Reklamy w przypadku:

a) zgloszenia zastrzezen przez osobg trzecig badz podmiot powotany do czuwania nad przestrzeganiem
zasad etyki mediow lub etyki reklamy,
b) gdy Reklama zawiera oznaczenia obce, tj. znaki towarowe lub nazwy podmiotoéw innych niz Klient badz

nazwy produktow lub ushug innych niz oferowane przez Klienta, a Klient nie wykaze, ze posiada
stosowna zgode tych podmiotow,

c) niezgodnosci Reklamy z interesami Wydawecy, tj. w szczegdlnosci w sytuacji, gdy Reklama stanowi
reklame innych wydawcow lub podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ konkurencyjna do dziatalnosci
Wydawecy, a Klientowi nie przystugujg wobec Wydawcy jakiekolwiek roszczenia, w szczeglnosci
roszczenia odszkodowawcze, z tytutu odmowy.

Odmowa Publikacji Reklamy stanowi wypowiedzenie Umowy, chyba ze Strony uzgodnia modyfikacje Reklamy.

W trakcie dokonywania przez Klienta akceptacji wersji graficznej Projektu Klient nie ma prawa ingerowa¢ w

zasady graficzne, stylistyke, spojnos¢ graficzna, rodzaj i wielko$¢ czcionki i inne elementy wplywajace na odbior

graficzny stosowane przez Wydawcg w Magazynie.

Przez zawarcie Umowy Klient wyraza zgodg na Publikacje¢ Reklamy badz jej czgsci na Portalu oraz w mediach

spolecznosciowych Wydawcy (w tym na platformie Facebook, Instagram, Tik Tok, LinkedIn i innych).

§4
OKLADKA MAGAZYNU ORAZ SESJA FOTOGRAFICZNA

Wydawca sprzedaje powierzchni¢ reklamowa rowniez na Okladce Magazynu za wynagrodzeniem wskazanym w §
9 OWU i ujetym w Umowie.

W przypadku zawarcia przez Strony Umowy dotyczacej Reklamy na Okladce Magazynu, w ramach Umowy i
ujetego w niej wynagrodzenia Klientowi zostanie wykonana przez fotografa Wydawcy sesja fotograficzna, z ktorej
powstanie materiat fotograficzny wykorzystany nastgpnie w Reklamie.

Reklama na Oktadce Magazynu jest Reklama fotograficzna, tj. fotografia wykonana w trakcie sesji fotograficznej
zaaranzowanej przez Wydawce i wykonanej przez fotografa Wydawcy, opatrzona imieniem i nazwiskiem badz
nazwa Klienta oraz krotkim hastem stworzonym przez Wydawcg.

Umowa dotyczaca Reklamy na Okladce Magazynu obejmuje rowniez Reklame tekstowo-fotograficzng wewnatrz
Magazynu w formie przeprowadzonego przez Wydawce wywiadu z Klientem opatrzonego materiatem
fotograficznym powstatym w ramach sesji fotograficznej, o ktorej mowa w ust. 2 powyze;j.

Sesja fotograficzna, o ktérej mowa w ust. 2 powyzej, odbywa si¢ w miejscu i czasie ustalonym przez Wydawce z
uwzglednieniem rozsadnych zyczen Klienta oraz terminéw, o ktérych mowa w § 3 ust. 4.

Miejscem wykonania sesji fotograficznej w ramach wynagrodzenia wskazanego w § 9 OWU jest studio
fotograficzne wskazane przez Wydawceg, siedziba Klienta badz inne miejsce wskazane przez Wydawcg.

Fotografia powstata w ramach sesji fotograficznej, o ktorej mowa w ust. 2 powyzej, ma charakter portretowy.
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W ramach wynagrodzenia, o ktéorym mowa w § 9 OWU, wykonana zostanie jedna sesja fotograficzna, a Klientowi
przystuguje uprawnienie do wylacznie jednej wersji Oktadki.

Sesja fotograficzna wykonywana w ramach wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 9 OWU, oraz powstale w jej
wyniku fotografie, maja charakter standardowy, nieodbiegajacy od dotychczasowych standardow Wydawcy, spojny
z dotychczas stosowana przez Wydawece stylistyka. Ostateczne stanowisko w kwestii przesadzenia powyzszych
okolicznosci lezy w gestii Wydawcy, a Klientowi nie przystuguja z tego tytutu wzglgdem Wydawcy jakiekolwiek
roszczenia.

Za dodatkowym wynagrodzeniem, nieujetym w § 9 OWU i wskazanym indywidualnie przez Wykonawce, na
zyczenie Klienta moze zosta¢ przeprowadzona wigcej niz jedna sesja fotograficzna badz Klient moze uzyskac kilka
alternatywnych wersji Okladki badZ moze zosta¢ przeprowadzona sesja fotograficzna niestandardowa, odbiegajaca
od dotychczasowych standardow Wydawcy.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za efekt wizualny przeprowadzone;j sesji zdjgciowej, a Klient jest
$wiadomy, iz osoby portretowane nie sa profesjonalnymi modelami.

W przypadku odmowy Klienta wzigcia udzialu w sesji fotograficznej, o ktérej mowa w ust. 2 powyzej,
niestawiennictwa na sesji badz odmowy udzielenia wywiadu, o ktorym mowa w ust. 4 powyzej, badz
niestawiennictwa podczas wywiadu, Zamowienie nie zostanie zrealizowane, Umowa ulega rozwigzaniu ze
skutkiem natychmiastowym, a Klientowi nie przystuguje prawo do zadania zwrotu zaptaconego juz na rzecz
Wydawcy Wynagrodzenia. Nadto Wydawcy przystuguje prawo zadania od Klienta odszkodowania na zasadach
ogolnych za szkodg powstalta w zwiazku z zaniechaniem przez Klienta realizacji swoich obowiazkéw umownych.
W zadnym innym przypadku, poza wskazanym w ust. 12 powyzej, Klientowi nie przyshuguje prawo do
skorzystania w ramach wynagrodzenia za Publikacj¢ Reklamy z sesji fotograficzne;j.

W przypadku woli skorzystania przez Klienta z prawa do wzigcia udziatu w sesji fotograficznej na potrzeby
Reklamy w przypadkach innych Reklama na Oktadce Magazynu, Wydawca przedstawi Klientowi dodatkowy
cennik za skorzystanie z takiej ushugi.

§5
PUBLIKACJA MAGAZYNU

Dniem Publikacji Magazynu jest dziefn opublikowania przez Wydawce na Portalu Magazynu w wersji
elektronicznej. Publikacja Magazynu na Portalu jest rownoznaczna z wykonaniem Umowy przez Wydawce.

Po Publikacji Magazynu na Portalu Wydawca drukuje Magazyn oraz kolportuje go do punktéw wybranych przez
Wydawce.

Klient nie ma prawa wspétdecydowania o miejscach kolportowania Magazynu ani kierowania z tego tytutu wobec
Wydawecy jakichkolwiek roszczen.

W przypadku niemoznosci wydrukowania Magazynu z przyczyn niezaleznych od Wydawcy, jego
odpowiedzialno$¢ z tego tytutu wobec Klienta jest wytaczona. W szczegolnosci Wydawca nie ponosi
odpowiedzialnosci za utracone korzysci Klienta oraz nie jest zobowigzany do zwrotu Klientowi wptaconego
wynagrodzenia.

§6
PRAWA OSOB TRZECICH

Wydawca o$wiadcza, ze uzyskal wszelkie konieczne zgody, zezwolenia i licencje uprawniajace go do wydawania
Magazynu oraz sprzedazy powierzchni reklamowej zgodnie z Umowa.

Przez przekazanie Wydawcy Zamoéwienia Klient oswiadcza i gwarantuje, ze jest uprawniony do wykorzystania
materialow przekazanych Wydawcy celem produkcji przez niego Reklamy oraz upowaznia Wydawce do
dokonania w ramach Produkcji Reklamy wszelkiego rodzaju modyfikacji, skrotow, opracowan materiatéw oraz do
korzystania z nich bez podawania nazwisk autoréw i podmiotow uprawnionych z praw pokrewnych, a takze bez
nadzoru z ich strony.

Przez przekazanie Wydawcy Zaméwienia Klient oswiadcza i gwarantuje, ze Reklama, zadna jej czg$¢ ani jej
publikacja w Magazynie nie narusza obowiazujacych przepisow prawa ani praw osob trzecich, w tym praw
wlasnosci intelektualnej, oraz ze Klient uzyskat wszelkie zgody, zezwolenia, prawa i licencje wymagane prawem
do korzystania z Reklamy i jej sktadnikoéw, w tym utwordw i znakéw towarowych oraz ich publikacji w Magazynie
na podstawie Umowy.

W przypadku, gdyby w wyniku Publikacji Reklamy Wydawca poniost jakakolwiek szkode z tytutu powodztw,
roszczen, zadan lub postgpowan skierowanych przez osoby trzecie, ktorych prawa zostaty naruszone wskutek
Publikacji, Klient zobowiazany jest naprawi¢ w catosci szkod¢ Wydawcy poniesiona z tego tytutu.

Przekazanie Reklamy do Publikacji badz do Produkcji i Publikacji jest rownoznaczne z wyrazeniem przez Klienta
zgody na przekazywanie przez Wydawce firmie badawczej danych dotyczacych zleconych kampanii reklamowych
w celach statystycznych zwiazanych z badaniem wielkos$ci rynku reklamy internetowej oraz na korzystanie przez
firmg badawcza z tych danych w celach, o ktorych mowa powyze;j.

Przekazanie Reklamy do Reklamy do Publikacji badz do Produkcji i Publikacji jest rownoznaczne z
oswiadczeniem Klienta, Ze jest uprawniony do udzielenia zgody, o ktorej mowa w ust. 5 powyze;j.

Postanowienia, o ktorych mowa w ust. 5 1 6 powyzej, nie maja zastosowania do danych o wysokosci naleznego
Wydawcy od Klienta wynagrodzenia.



§7
LICENCJA UDZIELANA PRZEZ KLIENTA

Klient udziela Wydawcy nieograniczonej terytorialnie i czasowo, nieodptatnej licencji na korzystanie z Reklamy i jej
sktadnikow oraz przekazanych materiatdéw w zakresie niezbgdnym do wykonania Zaméwienia, w szczegdlnosci na
nastgpujacych polach eksploatacji:

a)

b)

c)

d)

€)

2

utrwalanie i zwielokrotnianie wszelkimi technikami, a w szczegdlnosci graficznymi, fotograficznymi, drukarskimi,
reprograficznymi, plastycznymi, informatycznymi, wizualnymi, multimedialnymi, audiowizualnymi, cyfrowymi,
laserowymi oraz technikg zapisu magnetycznego w dowolnej formie i formacie, niezaleznie od systemu, rowniez
online — w celach komercyjnych na potrzeby Magazynu i materialéw z nim zwiazanych, wydawanych zaré6wno w
wersji papierowej (magazyn, ksiazki, antologie), jak i w wersji cyfrowej (strona www, blog, aplikacja na
urzadzenia mobilne itp.);

zwielokrotnianie poprzez dokonywanie zapisu na no$nikach elektronicznych, audiowizualnych, na dysku
komputerowym, DVD, na taSmie magnetycznej, na kliszy fotograficznej, ptycie kompaktowej, na nos$nikach
pamigci flash — w szczeg6lnosci w celach komercyjnych na potrzeby Magazynu i materialow z nim zwiagzanych,
wydawanych zaré6wno w wersji papierowej (magazyn, ksigzki, antologie), jak i w wersji cyfrowej (strona www,
blog, aplikacja na urzadzenia mobilne itp.);

obrot oryginatem lub egzemplarzami — wprowadzanie do obrotu, uzyczenie, najem oryginatu Reklamy lub
egzemplarzy — w szczego6lnosci w celach komercyjnych na potrzeby Magazynu i materialow z nim zwigzanych,
wydawanych zaré6wno w wersji papierowej (magazyn, ksiazki, antologie), jak i w wersji cyfrowej (strona www,
blog, aplikacja na urzadzenia mobilne itp.);

wprowadzanie do obrotu, wydawanie i rozpowszechnianie wszelkich materiatdw promocyjnych, informacyjnych,
wydawniczych i innych z wykorzystaniem Reklamy i jej sktadnikow, w tym utwordw i znakéw towarowych - w
szczegolnosci w celach komercyjnych na potrzeby Magazynu i materiatdéw z nim zwiagzanych, wydawanych
zard6wno w wersji papierowej (magazyn, ksigzki, antologie), jak i w wersji cyfrowej (strona www, blog, aplikacja
na urzadzenia mobilne itp.);

opracowywanie, w szczegdlnosci thumaczenie, przerobka oraz adaptacja;

wprowadzanie do pamigci komputera i rozpowszechnianie w Internecie, we wszelakiego rodzaju sieciach
informatycznych, teleinformatycznych, telekomunikacyjnych;

rozpowszechnianie w sposob inny niz okreslone powyzej, a takze publiczne odtwarzanie, wystawienie,
wys$wietlenie, oraz nadawanie i reemitowanie, a takze wszelkie publiczne udostgpnianie w taki sposob, aby kazdy
mogt mieé do niej dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, wiaczajac w to wystawy i roznorodne
wydarzenia (eventy), w szczegdlnosci w celach komercyjnych.

§8
LICENCJA UDZIELANA PRZEZ WYDAWCE

Wydawca udziela Klientowi niewylacznej, nieograniczonej terytorialnie i czasowo, nieodptatnej licencji na
korzystanie z produkowanej przez siebie Reklamy na polach eksploatacji, o ktorych mowa w §7 ust. 1 powyze;j.
W przypadku korzystania z Reklamy na podstawie posiadanej licencji Klient ma obowiazek trwatego oznaczania
jej przy kazdej publikacji zwrotem ,,material wyprodukowany dla magazynu Poznanski Prestiz”, w sposob
widoczny dla odbiorcow.

Klientowi nie przystuguje prawo do synchronizacji Reklamy z innymi utworami, w tym z utworami graficznymi,
wprowadzania zmian, uzupetnien, skrotow lub przerdbek oraz sporzadzania jego nowych wersji.

Klientowi nie przystuguje prawo do przenoszenia praw z licencji na inne podmioty bez uprzedniej

pisemnej zgody Wydawcy.

Niezaleznie od zakresu licencji udzielonej Klientowi, nie jest on uprawniony do korzystania z wyprodukowanej
przez Wydawce Reklamy w sposob wykraczajacy poza uprawnienia Klienta do poszczegoélnych elementow
Reklamy, ktore zostaty przekazane przez niego Wydawcy na potrzeby produkcji Reklamy.

§9
WYNAGRODZENIE

Z tytutu zawarcia Umowy Klient zaptaci Wydawcy wynagrodzenie w wysokosci wskazanej uprzednio Klientowi
przez Wydawce zgodnie ze stosowanym przez niego cennikiem obowiazujacym w dniu zawarcia Umowy, w ten
sposob, ze:

a) kwota odpowiadajaca rownowartosci 50 % ceny sprzedazy netto platna bgdzie na podstawie faktury
proforma wystawionej przez Wydawcg w dniu zawarcia Umowy,
b) pozostala czgs¢ ceny sprzedazy netto ptatna begdzie na podstawie faktury VAT wystawionej przez

Wydawce w dniu Publikacji.
Platno$¢ wynagrodzenia winna nastapi¢ w terminie 14 dni od dnia wystawienia przed Wydawcg faktury proforma
badz faktury VAT, na wskazany w ww. dokumentach ksiggowych numer rachunku bankowego Wydawcy.
Wynagrodzenie zostanie powigkszone o nalezne podatki zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa.
W przypadku nieuiszczenia przez Klienta wynagrodzenia Wydawcy w terminie wskazanym w ust. 1 powyzej,
Wydawca uprawniony jest do zadania zaptaty przez Klienta odsetek za opdznienie w transakcjach handlowych na
podstawie przepisow Ustawy z 8 marca 2013 o terminach zaptaty w transakcjach handlowych.



e
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Klient upowaznia Wydawcg do wystawiania faktur bez podpisu Klienta oraz wyraza zgod¢ na wystawianie i
przesylanie faktur droga elektroniczna.

Zaptata przez Klienta wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 lit. a) powyzej, w pelnej wysokosci oraz w terminie,
o ktorym mowa w ust. 2 powyzej, warunkuje realizacj¢ Zamowienia przez Wydawce. W przeciwnym razie
Zamowienie ulega anulowaniu, a Umowa rozwiazaniu.

Wynagrodzenie, o ktorym mowa w ust. 1 lit. a) powyzej, ma charakter bezzwrotny i nie podlega zwrotowi w
przypadku odstapienia przez Klienta od Umowy, bez wzgledu na termin ztozenia o§wiadczenia o odstapieniu, badz
w przypadku odstapienia od Umowy przez Wydawcg, z zastrzezeniem §10 ust. 2 ponizej oraz §15 ponizej, ani tez
w przypadku anulowania Zamoéwienia i rozwiazania badz wygasnigcia Umowy z jakiejkolwiek innej przyczyny.
Wynagrodzenie, o ktorym mowa w ust. 1 lit. a) powyzej, nie podlega zwrotowi rowniez w przypadku, gdy po jego
uiszczeniu Klient nie wykona ktoregokolwiek ze swoich obowiazkow wskazanych w OWU i Umowie, bez wzgledu
na przyczyng niewykonania obowiazku, chyba ze jest ona nastgpstwem sity wyzej, o ktorej mowa w §10 ust. 6
ponizej albo wystapi przypadek, o ktorym mowa w §15 ponize;j.

§10 ]
ZASADY ODPOWIEDZIALNOSCI

W przypadku jakiegokolwiek powddztwa, roszczenia, zadania lub postgpowania skierowanego przez osobg trzecia
w zwiazku z nieprawdziwoscig ztozonych przez Klienta na podstawie OWU o$wiadczen i gwarancji lub w zwigzku
z Reklamg lub jej jakimkolwiek elementem w zakresie opublikowanym przez Wydawce na podstawie Umowy badz
w zwiazku z Reklama lub jej jakimkolwiek elementem wyprodukowanym przez Wydawce na podstawie Umowy w
zakresie, w jakim powodztwo, roszczenie, zadanie lub postgpowanie dotyczy materiatow dostarczonych przez
Klienta, Klient zobowigzuje si¢ bezwarunkowo zwolni¢ Wydawce z wszelkich obowiazkow spelnienia
$wiadczenia, dokonania naktadow, poniesienia kosztow, naprawienia szkod lub wykonania wszelkich innych
zobowigzan z tym zwigzanych. Klient niniejszym wyraza zgodg na przystapienie do takiego postepowania, a takze
zobowigzuje si¢ zwolni¢ Wydawceg z odpowiedzialnosci w zakresie wszelkich strat, roszczen, odszkodowan lub
zobowigzan (w tym w szczegodlnosci bez ograniczen wszelkich stosownych udokumentowanych kosztow i optat
prawnych, ksiggowych i innych) wynikajacych z jakichkolwiek powddztw wniesionych przeciwko Wydawcy przez
jakakolwiek osobg trzecia. Postanowienia zawarte w niniejszym punkcie stosowane sg odpowiednio do wszelkich
ewentualnych zobowigzan Wydawcy w stosunku do organdéw administracji publiczne;.

Wydaweca z nalezytg staranno$cig wykonywat bedzie czynnosci zwigzane z publikowaniem Reklam. W przypadku,
gdy Reklama nie zostanie opublikowana w sposob zgodny z Umowa z zawinionych przyczyn lezacych wylacznie
po stronie Wydawcy, Wydawca podejmie wspolprace z Klientem w celu dokonania publikacji Reklamy lub odstapi
od Umowy i na zadanie Klienta zwrdci mu wplacone wynagrodzenie.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za jakiekolwiek szkody poniesione przez Klienta w wyniku niewykonania
lub nienalezytego wykonania przez Klienta jego obowiazkow wynikajacych z Umowy i OWU, w szczego6lnosci
obowiazku dostarczenia Projektu, materiatow i wszelkich informacji w terminach okreslonych w OWU, obowiazku
dostosowania Reklamy do wymogow wskazanych w Specyfikacji lub obowiazku zaptaty wynagrodzenia w
terminie.

Wydaweca nie ponosi odpowiedzialnosci za wady fizyczne Reklamy, w tym jej wady jako$ciowe, jesli dotyczg one
nie wigcej niz pigciu procent (5%) naktadu danego numeru Magazynu.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za szkody poniesione przez Klienta z przyczyn lezacych po stronie
drukarni, dostawcy Magazynu do punktow, do ktérych Magazyn jest wysytany, dostawcy sieci Internet,
hostingodawcy Portalu.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za szkody powstale na skutek sity wyzszej lub innych okolicznosci, na
ktoére nie miat wptywu, a ktore uniemozliwity lub utrudnity (w catosci lub w czesci) produkcje lub dystrybucje
Magazynu, obejmujacych w szczegolnosci klgski zywiotowe, strajki, zamkniecie granic, wojny, a takze przerw lub
zaprzestania prac drukarni wspoipracujgcej z Wydawca. Klientowi nie przystugujg wobec Wydawcy zadne
roszczenia, w szczeg6lnosci roszczenia odszkodowawcze, z tytutu szkdd powstatych z powodu okolicznosci
wskazanych w niniejszym punkcie.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za roszczenia, powodztwa, zadania lub postgpowania skierowane przez
osobe trzecia, w tym osobg¢ trzecia, ktorej wizerunek zostat ujawniony w Reklamie, wobec Klienta w zwigzku z
Publikacja Reklamy.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za przydatno$¢ Reklamy jako materiatu reklamowego.

Wydawca nie §wiadczy ustug doradczych zwigzanych z trescia i forma Reklamy ani nie opiniuje Reklamy w
zakresie jej zgodnos$ci z obowigzujacymi przepisami.

Odpowiedzialno$¢ odszkodowawcza Wydawcy w stosunku do Klienta, ktora moze powsta¢ w zwiazku z
niewykonaniem lub nienalezytym wykonaniem Umowy, ogranicza si¢ do kwoty wynagrodzenia Wydawcy
przewidzianego w Umowie.

§11
REKLAMACJE

W przypadku nieopublikowania Reklamy zgodnie z Umowa Klient powinien ztozy¢ Wydawcy reklamacje,
informujac Wydawcg o dostrzezonych przez siebie uchybieniach.

Reklamacj¢ nalezy ztozy¢ za posrednictwem poczty elektronicznej na wskazany w Umowie adres e-mail w
terminie 21 dni od daty wystapienia uchybienia w wykonaniu Umowy.



Wydawca rozpozna reklamacj¢ w terminie 7 dni od daty jej otrzymania i w razie uznania reklamacji za zasadna, za

zgoda Klienta:

a) dokona Publikacji Reklamy w najblizszym mozliwym terminie zgodnie z warunkami okres§lonymi w
Umowie i OWU
badz

b) zwroéci Klientowi wplacone wynagrodzenie.

Jezeli reklamacja nie zostata zlozona w terminie uznaje si¢, ze Publikacja Reklamy nastapita zgodnie z Umowa, a
Klient traci uprawnienia wynikajace z niniejszego paragrafu.

Jezeli Klient odmoéwi zgody na jedng ze wskazanych w ust. 3 powyzej form rekompensaty, przyjmuje si¢, iz zrzeka
si¢ on wzgledem Wydawcy wszelkich roszczen wynikajacych z uchybien przy Publikacji Reklamy.

§12
DANE OSOBOWE

W przypadku, gdy Reklama, Projekt lub jakiekolwiek materiaty z nimi zwigzane przekazane Wydawcy przez
Klienta w wykonaniu niniejsze Umowy zawierajg jakiekolwiek dane osobowe w rozumieniu obowigzujacych
przepisow, w tym Ustawy o ochronie danych osobowych z 29 sierpnia 1997 i Rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwiazku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogodlne rozporzadzenie o ochronie danych) obowiazujacego od 25 maja 2018 roku, Klient o§wiadcza i
gwarantuje, ze uzyska wszelkie konieczne zezwolenia wymagane do przetwarzania danych osobowych w zwiazku
z wykonaniem Umowy oraz ze wypetnia wszelkie obowiazki wskazane w Ustawie, RODO oraz innych stosownych
aktach prawnych, w szczegdlnosci obowiazki zwiazane z zasadami zgodnego z prawem przetwarzania danych
osobowych, wymogami uzyskania odpowiednich zgod od 0sob, ktérych dane dotyczg, przetwarzaniem
szczegOlnych kategorii danych osobowych oraz umozliwieniem realizacji praw osob, ktorych dane dotyczg (np.
prawa do informacji, dostgpu, sprostowania i usuwania danych, prawa do ograniczenia przetwarzania danych,
prawa do przenoszenia danych, prawa do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych i prawa do tego, by
nie podlegaé zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji w indywidualnych przypadkach, w tym profilowaniu).
Klauzula informacyjna Wydawcy stanowi zatacznik do Umowy.

§13
ZWROT MATERIALOW

Jesli przekazane Wydawcy przez Klienta materiaty uzyte do produkcji Reklamy badz Publikacji Reklamy maja
zosta¢ zwrocone Klientowi, musi to zosta¢ zaznaczone w tre$ci Zamowienia.

W przypadku uchybienia powyzszemu obowiazkowi Wydawcy przystuguje prawo zniszczenia wyzej wskazanych
materialow, a Klientowi nie przystugujg wobec Wydawcy zadne roszczenia, w szczegolnosci roszezenia
odszkodowawcze z tego tytutu.

§14
MATERIALY NIEODPLATNE

W Magazynie Wydawca publikuje rowniez materiaty reklamowe nieodplatnie. Postanowienia OWU znajda w tym zakresie
odpowiednie zastosowanie, z wylaczeniem postanowien dotyczacych wynagrodzenia.

] §15
INFORMACJA DLA OSOB FIZYCZNYCH ZAMAWIAJACYCH PUBLIKACJE REKLAMY BADZ
PRODUKCIJE I PUBLIKACJE REKLAMY W ZWIAZKU

ZE SWOJA DZIALALNOSCIA GOSPODARCZA

Jezeli ztozenie Zamowienia jest bezposrednio zwiazane z prowadzona przez Klienta dziatalno$cia gospodarcza, a
dziatalno$¢ ta nie obejmuje Swiadczenia ustug reklamowych lub posrednictwa reklamowego badz ustug wydawania
magazynow, a zawarcie Umowy nie nastapito w lokalu Wydawcy, Klientowi przystuguje prawo do odstapienia od
Umowy o w terminie 14 dni od dnia jej zawarcia, z wylaczeniem przypadku, o ktérym mowa w ust. 5 ponize;.

Aby skorzysta¢ z prawa do odstapienia od Umowy, Klienta musi ztozy¢ Wydawcy jednoznaczne pisemne
o$wiadczenie (na adres siedziby badz poczty elektronicznej Wydawcy wskazany w §1 powyzej). Mozliwe jest
skorzystanie ze wzoru formularza odstgpienia od Umowy:

WZOR FORMULARZA ODSTAPIENIA OD UMOWY

Adresat: Media Restart Alicja Kulbicka z siedziba w Poznaniu, Radziwoja 21A, 61-057 Poznan, wpisana do Centralnej
Ewidencji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej NIP: 7822074181;, REGON: 300044755

adres poczty elektronicznej do kontaktu — redakcja@poznanskiprestiz.pl

Ja/My niniejszym informuj¢/informujemy, ze odstgpuje/odstepujemy od umowy

zawartej w dniu

Imig i nazwisko Klienta (-6w)

Adres Klienta (-6w)

Podpis Klienta (-6w) (jesli formularz przesylany jest w wersji papierowe;j)



Data

Dla zachowania terminu odstapienia od Umowy konieczne jest wystanie informacji dotyczacej wykonania

przystugujacego Klientowi prawa odstapienia od Umowy przed uplywem terminu odstapienia od Umowy.

W przypadku odstapienia od Umowy Wydawca zwroci Klientowi wszystkie otrzymane ptatnosci, z wytaczeniem
przypadku, o ktérym mowa w ust. 5 ponizej. Zwrot nastapi niezwlocznie, nie pozniej niz 14 dni od dnia
poinformowania Wydawcy o skorzystaniu przez Klienta z prawa odstapienia od Umowy. Zwrot ptatnosci nastapi
przy uzyciu tego samego sposobu ptatnosci, jaki zostat uzyty przez Klienta w transakcji, ktorej dotyczy odstapienie
od Umowy, chyba ze Klient wyrazi zgod¢ na inne rozwiazanie. Klient nie ponosi kosztéw zwiazanych ze zwrotem
ptatnosci.

Klient traci prawo do odstapienia od Umowy w przypadku, gdy swiadczenie (tzn. Publikacja Reklamy badz
produkcja i Publikacja Reklamy) zostatlo w pelni wykonane za wyrazna zgoda Klienta, a Klient nie zostat
poinformowany przed rozpoczgciem §wiadczenia, ze po spetnieniu §wiadczenia utraci prawo do odstgpienia od
Umowy.

Jezeli rozpoczgcie Publikacji Reklamy badz produkcji Reklamy nastapito przed uptywem terminu odstapienia od
Umowy, Klient zaptaci Wydawcy kwote proporcjonalna do zakresu §wiadczen spetnionych do chwili
poinformowania Wydawcy o odstapieniu od Umowy.

W przypadku ztozenia o§wiadczenia o odstapieniu od Umowy droga elektroniczna, Wydawca niezwlocznie
potwierdzi mailowo jego otrzymanie.

§16
POSTANOWIENIA KONCOWE

Jakiekolwiek prawa i obowiazki Klienta wynikajace z Umowy nie mogg zosta¢ przeniesione przez Klienta na osobg
trzecig bez uprzednie pisemnej zgody Wydawcy.

Strony zobowiazuja si¢ do nieujawniania osobom trzecim informacji uzyskanych przez nie w wykonaniu Umowy
bez uprzedniej pisemnej zgody Strony, ktorej informacje dotycza, chyba ze do ich ujawnienia Strony zobowigzane
sg na mocy obowiazujacych przepisow prawa. Za kazde naruszenie obowigzku zachowania poufnosci z niniejszego
punktu Klient zaptaci kar¢ umowna w wysokos$ci rownej wynagrodzeniu Wydawcy naleznemu na podstawie
Umowy.

Umowa obejmujaca Zamowienie i OWU stanowi cato$¢ porozumienia migdzy Stronami w zakresie Zamowienia i
w tym samym zakresie zastgpuje wszelkie wczesniejsze uzgodnienia i zobowiazania Stron, bez wzgledu na ich
forme.

W przypadku niezgodnosci postanowien OWU z postanowieniami Zamowienia, wigzacy charakter maZamowienie.
Zmiana OWU, w tym zatacznikéw don, mozliwa jest w kazdym czasie trwania Umowy, bez podania przyczyny.
Wydawca zawiadomi Klienta o kazdej zmianie. Do Zamoéwien zrealizowanych przed dokonaniem zmiany stosuje
si¢ dotychczasowe brzmienie OWU. Zmienione OWU stosuje si¢ do Zamoéwien zaakceptowanych, ale
niezrealizowanych jeszcze w dniu zmiany OWU — w takim przypadku Klient ma prawo odstapi¢ od Umowy
poprzez ztozenie Wydawcy pisemnego o$wiadczenia w terminie 7 dni od otrzymania zawiadomienia o zmianie,
chyba ze wstrzymanie publikacji Reklamy jest niemozliwe z uwagi na zbyt krotki czas migdzy zmiang a data
Publikacji Magazynu. W takim przypadku do takiego Zamoéwienia stosuje si¢ OWU w dotychczasowym brzmieniu.
Prawem wlasciwym do interpretacji Umowy jest prawo polskie, natomiast sadami wlasciwymi do rozpoznawania
sporéw pomigdzy Stronami wynikajacymi z Umowy — polskie sady powszechne wtasciwe dla siedziby Wydawcy.
Sadem wtasciwym dla wszelkich sporow wynikajacych z Umowy jest sad powszechny wlasciwy dla siedziby
Wydawcy.

Zalaczniki do OWU stanowig ich integralng czesé:

a) Zatacznik nr 1 — Zamoéwienie
b) Zatacznik nr 2 - Specyfikacja

Poznan, dnia 01.marca 2024 roku



